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PRODUCCION EDITORIAL

OBJETIVO GENERAL: Brindar diversas metodologias necesarias para generar propuestas

educativas a través del arte y el disefio como materiales educativos, propuestas formativas
presenciales o a distancia y proyectos de trabajo comunitario.

CONTENIDO

MODULO 1. INTRODUCCION A LA DIRECCION Y CREACION DE PROYECTOS
EDITORIALES

Duracion: 80 horas

Imparte: Felipe Orlando Becerra Palma

1.1 Fundamentos para la Direccién y creacién de Proyectos Editoriales
1.1.1 ;Qué es un proyecto?
1.1.2 4Qué es la direccién de proyectos?
1.1.3 Valor del negocio.

Duracion: .
1.2 Interesados y gobierno del proyecto

;t%gﬁ;iz. 1.2.1 Interesados del proyecto
En linea ’ 1.2.2 Gobernabilidad del proyecto

) ) ) . ) 1.2.3 Exito del proyecto
Con apoyo de entornos virtuales, es decir con aulas invertidas y sesiones proy

1.3 Equipo del proyecto
de videoenlace a distancia tiempo real donde profesores y participantes se 13(11 Rgles proy
encuentran en sesién programada. . .
1.3.2 Composicion
Sede: . .
; 1.4 Ciclo de vida del proyecto
Entornos virtuales
Inicio: 1.5 Grupo de Procesos
. 1.5.1 Inicio. Solicitud del proyecto editorial. Libros: impresos y digitales

24 de febrero 2023 N proy presosy cigt

.. 1.5.2 Planificacién
Termino

1.5.3 Ejecucién
1.5.4 Cierre

29 de julio 2023

Sesiones en tiempo real a distancia - online:
Viernes de 15:00 a 20:00 horas y sabados de 10:00 a 15:00 horas
Costo para participantes nacionales:
$20,600.00 M.N.

Costo para participantes extranjeros:
$26,780.00 M.N.

Nota:

Costo total a cubrir hasta en 5 parcialidade
Responsable académico:

Juan Carlos Rosas Ramirez

Cupo minimo:

20 participantes

Nivel:

SENele) DIPLOMADO EN LINEA TITULACION



1.6 Areas del conocimiento de la direccién y creacion de proyectos

MODULO II. GESTION DE PROYECTOS EDITORIALES |

Duracion: 60 horas
Imparte: Juan Carlos Rosas Ramirez

2.1 Manuscrito/original
2.1.1 El catalogo
2.1.2 Autores
2.1.3 Editores
2.14 El lector
2.1.5 Estudios de caso
2.2 Contratacién de proyectos
2.2.1 Presentacién de originales
2.2.2 Plazos de entrega
2.2.3 Contratos
2.2.4 Derechos
2.2.5 Estudios de caso
2.3 Proceso de edicion
2.3.1 Editor vs autor
2.3.2 Correccién y produccion
2.3.3 Disefio editorial
2.3.4 Disefio de coleccién
2.3.5 Coediciones
2.3.6 Presentacion
2.3.7 Estudios de caso
2.4 Gestion econdémica
2.4.1 Costos
2.4.2 Tipos de costos
2.4.3 Gastos
2.4.4 Rentabilidad
2.4.5 Resultados
2.4.6 Balance
2.5 Costos y rentabilidad en la edicién digital

MODULO lIl. PROCESOS DE DISENOY PRODUCCION PARA LA
ELABORACION DE UNA PUBLICACION

Duracion: 60 horas
Imparte: Karina Diaz Barriga Morales

3.1 Disefio y produccién editorial en México
3.2 Formatos

3.2.1 Margenes

3.2.2 Reticula
3.3 Diseilo y composicién tipografica

3.3.1 Seleccidén tipografica

3.3.2 Ilustracién y fotografia
3.3.3 Correccion de galeras
3.3.4 Formaci6n de planas
3.4 Impresion
3.4.1 Digital
3.4.2 Offset
3.5 Acabados
3.5.1 Encuadernacién
3.5.2 Acabados finales
3.6 Libro electrénico

MODULOIV. GESTION DE PROYECTOS EDITORIALES II
Duracion: 60 horas
Imparte: Miguel Angel Avalos Gutiérrez

4.1 Tipo de editoriales
4.11 Independientes
4.1.2 Institucionales
4.1.3 Comerciales
4.1.4 Académicas
4.1.5 Globales
4.2 Mercado del libro
4.2.1 Factores de marketing
4.2.2 Mercado en redes
4.2.3 Control del mercado
4.2.4 Librerias, cadenas, ferias
4.2.5 Tienda en linea
4.2.6 Estudios de caso
4.3 Nuevos modelos de negocio de la edicién
4.3.1 Modelos de compra de licencia
4.3.2 Modelos de retail
433 Venta directa
4.3.4 Impresién bajo demanda
4.4 Desarrollo y mantenimiento de un catalogo
4.4.1 Control del catalogo
4.4.2 Metadatos
4.4.3 Catalogos heredados
4.4.4 Reimpresiones
4.4.5 Descartes del catialogo
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4.5 Futuro del libro
4.5.1 Libro impreso
45.2 Libro digital
453 Lectores digitales
4.5.4 Edicién digital académica
4.5.5 Oportunidades de la edicién digital

EVALUACION

Moédulo I: 15%

Moédulo II: 15%

Modulo III: 15%

Modulo IV: 15%

Memoria de Investigacién-Produccion: 40%

DOCENTES

JUAN CARLOS ROSAS RAMIREZ

Licenciado en Lingiiistica y egresado de la maestria en Humanidades-linea
Lingiiistica por la Universidad Auténoma Metropolitana, Unidad Iztapalapa.
Ha colaborado en la produccién editorial de distintas universidades y organismo
enfocados en el desarrollo de la educacién en México, como: el Instituto de
Investigaciones sobre la Universidad y la Educacién (IISUE) de la UNAM, la
Asociacién Nacional de Universidades e Instituciones de Educacién Superior
(ANUIES), el Instituto Nacional para la Evaluacion de la Educacién (INEE) y la
Coordinacién General de Universidades Tecnoldgicas y Politécnicas (CGUTyP)-
SEP. También, corrector de estilo en diferentes publicaciones periddicas y
tipoégrafo en editoriales privadas. Editor externo del Departamento Editorial
de la Universidad Auténoma de Baja California, tipégrafo y formador de libros
electrénicos, editados por el Departamento de Ciencias de la Comunicacién y
Disefio de la Universidad Auténoma Metropolitana Unidad Cuajimalpa, corrector
y formador de libros publicados por Siglo XXI Editores. Dirigié el acompafiamiento
en procesos de escritura del taller de lectura y creacién de cuentos para niios
en IBBY México; profesor de la asignatura Espafiol como lengua escrita en el
Centro de Escritura Académica de la UAM Cuajimalpa, nivel licenciatura; guia en
lectura y creacién de cuentos para nifios, en Biblioteca Ptblica Francisco Zarco,
Delegacion Benito Juarez. Profesor asistente en el taller de escritura académica
en la UAM Iztapalapa




FELIPE ORLANDO BECERRA PALMA

Maestro en Informatica Administrativa con especialidad en Desarrollo Estra-
tégico del Entorno Organizacional, obtuvo el grado con mencién honorifica, por
el Posgrado de la Facultad de Contaduria y Administracién, UNAM. Realiz6 una
estadia en la Universidad de Salamanca, Espaila, en el Master Interuniversi-
tario en Investigacién en Administracién y Economia de la Empresa. Curso la
licenciatura en Ingenieria Eléctrica y Electrénica, por la Facultad de Ingenieria,
UNAM. Cuenta con preparaciéon complementaria en los diplomados: “Integral de
telecomunicaciones’, y “Administracién de proyectos de tecnologias de la infor-
macién”, en la Direccién General de Computo y de Tecnologias de la Informaciény
Comunicacioén. Su trayectoria profesional inicia en el Centro Nacional de Control
Energia-CENACE de la Comision Federal de Electricidad, como ingeniero auxiliar
y analista en la Subgerencia de Procesamiento Digital y en la Gerencia del Servi-
cio Eléctrico Nacional. Técnico en sistemas, interinato, en la Direccién General
de Publicaciones y Fomento Editorial (DGPyFE). Posteriormente se desempeiid
como corrector de estilo en la Subdireccién Editorial de la DGPyFE. Asimismo,
se desempen6 como profesor de Fisica en el Colegio de Ciencias y Humanidades,
plantel Oriente. Actualmente, funge como funcionario de la UNAM, gestionando
el Centro de Tecnologias del Aprendizaje y el Conocimiento (CTAC’s) en la Facul-
tad de Artes y Disefio, plantel Xochimilco

KARINA DIAZ BARRIGA MORALES

Licenciada en Diseflo y Comunicacién Visual, FAD 2009 con mencién honorifica
y cuya tesis gané Primer lugar en la categoria “Trabajo Recepcional de Licencia-
tura en Disefio Grafico” de la 52 Bienal Nacional de Diseflo (INBA, Conaculta,
EDINBA). Actual maestrante del programa de maestria en Diseflo y Comunica-
cién Visual, FAD. Docente desde hace siete aflos en la Licenciatura en Disefio y
Comunicacién Visual en las materias Tipografia, Edicién Grafica y Caligrafia.
Cuenta con preparacion complementaria en multiples cursos especializados en
tipografia, caligrafia, lettering y composicion con tipos méviles. Su trayectoria
profesional y docente se ha centrado en la investigacién sobre la caligrafia, la
tipografia y sus aplicaciones editoriales. Fue Jefa del Departamento de Publi-
caciones de la FAD durante 8 afios y hoy es Coordinadora del Centro de Diseilo,
consultoria, produccion e impresién de la FAD. Co-fundadora del colectivo Notypo
que busca explorar las posibilidades graficas de las letras a través del diseiio, la
ilustracion, la caligrafia y la tipografia; ha dirigido cursos y diplomados de lette-
ringy letterpress. Es fundadora desde 2014 del grupo de Investigacién Laborato-
rio de Edicién Artesanal (Ledar) en el que desarrolla la linea de trabajo sobre la
generacién de proyectos editoriales que exploren diferentes relaciones entre el
diseflo y la materialidad en la produccién grafica, a partir de la letra, la atencién
y el cuidado de la edici6n.

MIGUEL ANGEL AVALOS GUTIERREZ.

Licenciado en Administracién de Empresas con especializacién en Mercadotec-
nia. Cuenta con mas de 30 afos de experiencia profesional en empresas inter-
nacionales, donde ha dirigido la planificacion, gestién y entrega de resultados
corporativos. su principal objetivo ha sido establecer estrategias comerciales
que permitan mejorar y hacer mas eficiente la forma en que operan las organi-
zaciones. Fue subdirector comercial en la Direccién General de Publicacionesy
Fomento Editorial UNAM, donde fue responsable de la distribucién y comerciali-
zacion de més de 4 mil titulos. Durante el periodo que se desempeiid en este cargo
las ventas se incrementaron 125%. Asimismo, fue subgerente de ventasy jefe de
crédito y cobranzas en el Fondo de Cultura Econdémica, donde estuvo a cargo de
la comercializacién y distribucién de méas de 3 mil titulos y fue responsable de la
recuperacioén de cartera de clientes y la autorizacién de plazos y lineas de crédito.

FUENTES DE INFORMACION

« Ayala, Camilo. La cultura editorial universitaria. UNAM, México, 2013.

« Bhaskar, M. La mAquina de contenido. Fondo de Cultura Econémica, México,
2014.

- Bringhurst, R. Los elementos del estilo tipografico. Fondo de Cultura
Econdémica. México, 2008.

- Davies, G. Gestién de proyectos editoriales, como encargar y contratar libros,
Fondo de Cultura Econ6émica. México, 2005.

- De Buen, J. Manual de disefio editorial. Trea. Espaila, 2008.

- Designio-Encuadre. Ensayos sobre diseilo, tipografia y lenguaje. Designio.
México, 2004.

- Esteves, F. Manual de supervivencia para editores del siglo XXI. Eudeba,
Buenos Aires, 2014.

« Gil, M. & Gomez, M. Manual de Edicién. Guia para estos tiempos revueltos.
Cerlalc, Bogot4, 2016.

- Hall, F. El negocio de la edici6én digital, Fondo de Cultura Econémica. México,
2014.

« Hochuli, J. El detalle en la tipografia. Letra, espacio entre letras, palabra,
espacio entre palabras, linea, interlineado, caja. Campgrafic, Valencia, 2007.

« Kloss, G. Entre el oficio y el beneficio: el papel del editor. Universidad de
Guadalajara, Guadalajara, 2010.

- Lupton, E. Pensar con tipos. Gustavo Gili, Barcelona, 2011.

« Marin, R. Ortotipografia para diseiadores. Gustavo Gili, Barcelona, 2013.

- Mendoza, V. De librerias y libreros. Encuentros y pasiones. Universidad de
Guadalajara, Guadalajara, 2019.

« Molinillo, S. Distribucién comercial aplicada. ESIC Editorial, Espaiia, 2012.

+ Muchnik, M. Léxico editorial. Para uso de quienes todavia creen en la edicién
cultural, MM del Taller de Mario Muchnick, Madrid, 2014.

Piccolini, P. De la idea al libro. Un manual para la gestién de proyectos
editoriales, FCE, México, 2019.

Project Management Institute. Guia de los fundamentos para la direccién de
proyectos. Editorial PMI, Pennsylvania, 2013.

Pron, P. El libro tachado. Practicas de la negacién y del silencio en la crisis de
la literatura, Turner Publicaciones, Espaiia, 2014.

Samara, T. Diseflar con y sin reticula. Gustavo Gili, Barcelona, 2006.

Unger, G. ¢Qué ocurre mientras lees? Tipografia y legibilidad. Campgrafic,
Valencia, 2009.

Universidad de Guadalajara. Pasajes de la edicién: hablan los profesionales,
U de G, México, 2003.

Universidad de Guadalajara. Esencia, quehacer yretos de la edicién académica,
U de G, México, 2005.

Universidad de Guadalajara. La edicién universitaria: un proyecto de negocio,
U de G, México, 2008.

Schiffrin, A. La edicién sin editores. Las grandes corporaciones y la cultura,
Era, México, 2001.

Sharpe, L. T. y Gunther, I. Manual de edicién literaria y no literaria, FCE,
Meéxico, 2005.

Smith, D. Guia para la publicacién de libros. Universidad de Guadalajara,
ANUIES, Guadalajara, 1991.

Zenker, A. ;Cémo se hace un libro?. Ediciones del Ermitailio, México, 2013.
Zavala, R. Ellibro y sus orillas. FCE, México, 2012.
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